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Das vorliegende Handbuch versucht, eine Liicke zu fiillen. Zwar mangelt es nicht an
Literatur iiber Suchmaschinen, jedoch wurde diese verstreut verdffentlicht und man
kann sich auch des Eindrucks nicht erwehren, dass die Erkenntnisse der
unterschiedlichen Fachcommunities in den jeweils anderen Fédchern nicht oder doch
zumindest nicht ausreichend wahrgenommen werden. Insofern war es nicht nur der
Wunsch des Herausgebers, in einem Band unterschiedliche Perspektiven auf das
Thema Suchmaschinen in Form von Uberblicksartikeln zusammenzufithren, sondern
auch, mit diesem Band den Austausch zwischen den unterschiedlichen Communities zu
fordern.

Das gleiche gilt fiir den Austausch zwischen Wissenschaftlern und Praktikern. In
diesem Handbuch kommen also nicht nur Autorinnen und Autoren mit einem
Hintergrund in so verschiedenen Fichern wie Informationswissenschaft, Informatik,
Betriebswirtschaft, Rechtswissenschatft, Pidagogik, Philosophie und
Medienwissenschaft zu Wort, sondern die Beitrige sind sowohl von Wissenschaftlern
als auch von Praktikern verfasst worden.

Die Vorgabe fiir jeden der Artikel war, dass er einen Uberblick iiber das
behandelte Themenfeld schaffen und Ankniipfungspunkte fiir die weitere
Beschiftigung mit dem Thema aufzeigen sollte. Eine solche Beschiftigung kann
sowohl im Rahmen der Forschung erfolgen, aber auch ihm Rahmen einer praktischen
Umsetzung. Dem Wissenschaftler soll der Stand der Forschung vermittelt werden, dem
Praktiker die Grundlage, auf der er ein Produkt aufbauen kann. Dem Information
Professional schlieBlich sollen die Moglichkeiten und Einschrankungen der
Suchmaschinen verdeutlicht werden.

Wie der Untertitel des Handbuchs schon verrit, steht bei aller Themenvielfalt ein
Aspekt stets im Vordergrund: die Nutzerorientierung. Auf Dauer werden nur
Suchmaschinen bestehen konnen, die sich an ihren Nutzern orientieren und die Suche
so anbieten, wie die Nutzer sie wiinschen. Dabei bedeutet Nutzerorientierung nicht nur
die nutzergerechte Gestaltung von Schnittstellen, sondern bezieht sich auf alle Bereiche
der Suchmaschinen.

Ich hoffe, dass dieses Handbuch die Beschéftigung mit Suchmaschinen im
deutschen Sprachraum stimulieren und insofern hilfreich sein wird, dass es die
Grundlagen fiir weitere Forschungs- und Entwicklungsarbeiten kompakt darstellt.
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Mein Dank gebiihrt daher in erster Linie den {iber 20 Autorinnen und Autoren, die
sich auf meine Anfrage hin bereit erklirt haben, an dem Handbuch mitzuwirken, oder
auf den Call for Papers hin einen Vorschlag eingereicht haben. Die Auswahl der
Autoren und die Sicherung der Qualitdt der Artikel erfolgten iiber ein mehrstufiges
Review-Verfahren. Nicht nur fiir die guten Beitrige mochte ich mich bedanken,
sondern auch fur die Disziplin bei der Einhaltung der Einsendetermine, die eine
Veroffentlichung zum geplanten Termin moglich gemacht haben.

Doch nicht nur den jetzt vertretenen Autoren mochte ich danken, sondern auch
denjenigen, die auf den Call for Papers einen Vorschlag eingereicht haben, der dann
schlieBlich doch nicht beriicksichtigt werden konnte. Weiterhin mochte ich meinen
beiden Hilfskriften fiir ihre Assistenz wiahrend der Arbeit an diesem Handbuch danken:
Rita Strebe, die auch das Register erstellt hat, und Julia Hiibner.

Uber Riickmeldungen zu diesem Handbuch wiirde ich mich sehr freuen. Zogern
Sie bitte nicht, mich bei Fragen und Anregungen, aber auch bei Kritik zu kontaktieren.

Hamburg, im August 2008

Dirk Lewandowski
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